ssen «Cervelat-Promi-
nentey» vorzugsweise
Cervelats, oder sind
 ihre Darbietungen fiir
das gemeine Volk gedacht, das
~ sich nur Cervelats leisten kann?
Gibt es in Basel «Chlopfer-Pro-
‘minente?» Besteht nicht ein Zu-
sammenhang zwischen dem Inhalt
dieser Wurst und dem Gehalt der
Leistungen dieser Protagonisten?

'Ein Cervelat enthalt Konservie-
rungsmittel, Stabilisator, Ge-
schmacksverstirker, Speck und
Schwarte. Diesem Vergleich kiin-
digt die «Cervelat-Prominenz
«die ewigi Liebi» oder antwortet
einfach mit «Lick du mir de Pug-
gel aby, Das horen viele, weil ein
«Cervelat-Prominenter» bei jeder
«Hundsverlochete» dabei ist, um
- gesehen zu werden. ;

" Im Alltag versteckt er sich hin-
ter Sonnenbrillen oder anderen
Maskeraden, um ja nicht erkannt
zu werden und um dem stindigen
Autogrammgeben ausweichen zu
konnen, dhnlich wie alternde Star-
lets, die sich einen scharfen Hund

- zulegen, um sich in der Illusion
wiegen zu kdnnen, sie wiirden we-

“gen des scharfen Hundes von
Ménnern nicht mehr angemacht.
Fernsehmoderatoren, die noch zur
Klampfe greifen, gehoren auch
zum «Cervelat-Kreis». Diejeni-
gen, welche die 3 Gitarrengriffe
nicht beherrschen, tun Gutes.
Wenn ein «Cervelat-Promi» seine
Gunst beim «Cervelat-Publikumy»
verspielt hat, ist es diesem wurst,

* Hans Suter, satiren.ch
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«Floskeln geh(’)'reh einfach zum Feriengruss»

Die Ferien sind fiir viele
vorbeli, es bleiben die Post-
karten am Kiihlschrank.
Heiko Hausendorf hat
Hunderte davon analysiert.

Mit Heiko Hausendorf*

sprach Monica Miiller

Herr Hausendorf, heute schreibt
man immer dfter ein SMS oder ein
MMS aus den Ferien, die Postkarte
ist am Aussterben. Woher riihrt Ihr
Interesse daran?

Ich bin iiberzeugt, dass uns Post-

‘karten erhalten bleiben, wenn

auch immer weniger verschickt

werden. Als Auslaufmodell ist die

Postkarte ein besonders interes-
santes  Studienobjekt. = Wann
schreiben wir heute denn noch mit
der Hand? Friiher war das die ein-
zige -Moglichkeit, mit Leuten an
anderen Orten zu kbmmumzleren

Was macht die Po'stkarte S0 beson-
ders?

Im Gegensatz zu den elektroni-
schen Medien kann man die Post-

karte in der Hand halten. Sie trigt
alle Spuren eines Unikats: eine
Briefmarke mit Stempel, eine
Handschrift, ein Stiick Papier, das
von seinem Weg gezeichnet ist.
Die Postkarte gibt einen begrenz-
ten Raum zum Beschreiben vor.

‘Oft wird die Schrift immer kleiner

und kleiner und zum Schluss bleibt
nur noch am Rand, quer zum Text,
Platz zum Unterschreiben. Zusitz-
lich zum Inhalt nimmt der Leser

auch den Prozess des Schreibens-

wabhr. Das kann kein Mail und kein

. SMS vermitteln.

‘Wozi wird der enge Raum genutzt?
Die Texte von Ferien-Postkar-

‘ten sind meist sehr formelhaft.

Man schreibt «Das Wetter ist
schony und «Das Essen ist primay.
Viele Schreiber verspiiren auch
das Bediirfnis, mitzuteilen, dass sie
nette Leute («eine bunte Bandey)

kennen gelernt haben. Niemand -

schreibt auf einer Postkarte «Ich
kenne hier kein Schwein». Zum
Schluss folgt meist etwas Landes-
kunde, eine Grussform in der Lan-
dessprache wie «Ciaoy, «Bisou»
oder '«See youy. Immer gleiche
Floskeln gehoren einfach zum Fe-
riengruss, genau wie das: Bediirf-
nis, alles stdndig zu bewerten.
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BILD SOPHIE STIEGER

Heiko Hausendorf untersucht selt Jahren Ferlengrusse und liebt die Poesie der Postkarten.

«Wasser warm», «Essen tlpptopp»:
Warum schreiben wir das? ‘
Es'geht wohl darum, zu demons-
trieren, was man gerade hat und der
andere nicht, das kann bis zur Prah-

lere1 fiihren: «Wir werden behan-
delt wie Konige»; oder Sitze zum
Bildungsurlaub, die zeigen, was
man gelernt hat: «Hier starb Franz
von Assisi am 3. Oktober 1226.»

«Herzliche Griisse aus Elbay,
«Herzliche Griisse aus Rimini» ...
. «Herzliche Griisse aus Sylt».

Ja, die Griisse gehoren zu jeder.

Karte. Damit wird sie zu einem Ri-

tual, in dem es mehr aufs Griissen
als auf den Inhalt ankommt.

Die Postkarte als Liebesbeweis?
Die Essenz jeder Postkarte ist
das Signal: «Ich denke gerade an
dich.» Je grosser der Aufwand,
desto stdrker wird das Signal. Ein

. SMS kann man iiberall schnell tip-

pen, eine Karte muss man aussu-
che, die passenden Briefmarken
kaufen, die Adresse des Empfin-
gers kennen. Dieser Aufwand ist

Ausdruck einer Wertschitzung.

v

. Sie haben etwa 400 Postkarten; die

auch Ihre Studierenden mitbrach-

ten, analysiert. Waren viele witzig?
Viele sind sich bewusst, dass

Postkarten nach ungeschriebenen

. Regeln formuliert werden, und

brechen diese lustvoll. So schrieb
jemand «Der Kiichenchef ist ein
Ass!y. Andere wiederum versu-
chen mit Wortspielen originell zu
sein («Wir geniessen Kapstadt mit -
dem Tafelberg und bergen auf der
Tafel») oder sprechen den Postler
direkt ‘an («Lieber Postler, ich
weiss die Hausnummer leider
nicht, es ist das schone rote Haus»)

Haben Sie auch Postkarten von fru
her untersucht?

Nicht systematisch. Aber aus ei-
nigen Karten aus den soer- und
Goer-Jahren habe ich viel erfahren

. Uiber die damaligen' Ferienideale.

So gehorte der Sonnenbrand ein-
fach dazu, sich zu sonnen galt als
der Inbegriff. von Ferien. So sehr,
dass auf einigen Karten, sogar
stand «Ich habe keinen Sonnen-
brand!».

Sie beschdftigen sich seit mehreren
Jahren intensiv mit Postkarten. Wie .
sehen Ihre Feriengriisse aus?

Ich bemiihe mich, mir Zeit fiirs

' Kartenschreiben zu nehmen, denn

wenig bringt das Feriengefiihl so
schon zum Ausdruck, wie wenn
man in einem gemiitlichen Café ei-
nen netten Text formuliert. Ich
liebe die Poesie der Postkarten! .

* Heiko Hausendorf ist Germanis-
tikprofessor am Deutschen Semi-

.- nar der Universitdt Ziirich und be-

schdftigt sich mit Alltagskommuni-
kation. Falls jemand alte Postkar-
ten nicht mehr will, freut er sich
iiber Post: Universitdt Ziirich,
Deutsches Seminar, Schonberggas-
se 9, 8oo1 Ziirich.




