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as Wetter. Die wich-
tigste Konstante auf
Ansichtskarten ist das

l Wetter. Weil} Heiko Hausen-

dorf. Mit Akribie studiert der
Professor fiirLinguistik alldie
historischen Karten, die er
sich auf seinem Arbeitstisch
zurechtgelegt hat.

Der Sprachforscherweil3:
,Nie fehlen darf der obligato-
rische meteorologische Kurz-
bericht. Das Wetter ist meist
schén, wobei diese Schon-
heitniendherdefiniertwird.“
Hausendorf geht davon aus,
dass schon gleich bedeutend
mit sonnig ist. Seine These
wird durch ein Wort unter-
mauert, das Eingang in die
Alltagssprachegefundenhat:

Das Postkartenwetter.

Ein weiterer Karten-Stan-
dard: Das Essen. Im Stakkato
wird bis heute millionenfach
den Adressaten via Karte mit-
geteilt: Essen gut.

Ansonsten radeln wir viel.
Liest dann Heiko Hausen-
dorfaufeineraltenPostkarte.
Fiir ihn ist sofort ersichtlich,
dass dieser Urlaubsgrul3 an
denBeginndesneuzeitlichen
Verreisens erinnert.

Seit zwei Jahren schon
analysiert der. Sprachfor-
scher der Universitét Ziirich
gemeinsam mit Kollegen der
Technischen Universitit in
Dresden die Textierung von
mehr als 12.000 histori-
schen Ansichtskarten.

,Diese mit der Hand be-
schriebenen Karten sind ein-
deutige Belege dafiir, dass
sich die Idee von Urlaub im
Laufe des 20. Jahrhunderts
verdndert hat“, erklart Hau-
sendorf. Die vielleicht wich-
tigste Verdnderung: ,Wurde
bis in die 1930er-Jahre vor-

‘nehmlich den Lieben da-

heim Konkretes berichtet,
etwa iiber die Reise oder die
Ankunft, konnenwirmitdem
Beginn des Massentouris-

mus eine Verdnderung hin
zum Bewerten feststellen.“
Da die Linguisten aus
Ziirich und Dresden nur das
Geschriebene  erforschen,
aber keine Zeitzeugen-Inter-
views fithren, konnen sie
manches nur aus dem Kon-

»Das Wetter ist
meist schon,
wobei diese

Schénheit nie naher
definiert wird.“

Heiko Hausendorf
Linguist

text heraus vermuten. Tatsa-
che ist, dass die oft lange An-
reise mit dem Auto tiber die
Passstrafsen der Alpen an die

‘Adria seinerzeit mehr Aben-

teuer bot als das langweilige
Ein- und Auschecken auf mo-
dernen Airports. Daher kon-
zentrieren sich die Karten-

schreiberheutemehraufeine
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Beurteilung dessen, was'ih-
nen ihre Reiseveranstalter
zuvor versprochen haben.
AllesWetter? OderEssen?
Der in der Osterreichischen
Nationalbibliothek  (ONB)
tatige Historiker Jan Mokre
schmunzelt. Er erinnert sich
an ein Gespréach, das er vor
vielen Jahren auf einem nor-
wegischen Postboot aufge-
schnappt hat: ,Ein Berliner
Ehepaar diskutierte lédngere
Zeit dariiber, was auf eine
Ansichtskarte nach Hause
geschrieben werden sollte.”
Bis der Ehemann am Ende
ausrief: ,Dann schreib halt
viele Berge und viel Wasser.“
Auch fiir Mokreistdie An-
sichtskartespannend. Der Di-
rektor der Kartensammlung
und des Globenmuseums
hat mit seinem Team im Juli
2015 das publikumswirksa-
me AKON-Projekt fertigge-
stellt. SeitdreiJahrenkénnen
Online-Besucher im Internet

75.000 Karten-Motive an-°

’

sehen und gratis herunterla-
den (siehe Seite 3). _

-, Auf den ersten Blick ist
ja die Ansichtskarte ein recht
banales Medium®, erlautert
der ONB-Mitarbeiter. ,,Doch
es beinhaltet gleich drei
unterschiedliche Kommuni-

»wSehr wahrscheinlich
hat erim Nachhinein
das Foto retuschiert

und zusatzlich Motive

reinmontiert.”

Jan Mokre
Historiker

kationsebenen: das vom Ab-
sender Notierte, die von ihm
vorgenommene Auswahl des
Kartenmotivs sowie eine drit-
te, versteckte Ebene.“ Diese
dritte Ebene spiegelt die Ab-
sicht des Fotografen wieder:
,Er hat keinen Schnapp-
schuss produziert, er hat fiir
sein, Motiv den Blickwinkel

OSTERREICHISCHE NATIONALBIBLIOTHEK/AKON (4), ISTOCK (3),; BILDMONTAGE: CHRISTINE KARNER

mit Bedacht gewahlt. Sehr
wahrscheinlich hat er im
Nachhinein das Foto retu-
schiert und zusétzlich Moti-
ve reinmontiert.“

Zu dieser dritten Ebene
haben die Linguisten noch
eine vierte Ebene entdeckt:
analog zu den kolorierten
Farben auf den Karten wer-
dendieKurzberichte mithiib-
scher machenden Adjekti-
ven angereichert: Pasta vor-

.gliglich, Strand wunderbar,

Land und Leute bezaubernd.

'~ Lange vor dem bedin-
gungslosen Haschen nach Li-
kes auf Facebook wollte
manch einer, der sich eine
Reiseleistenkonnte,dasauch
anderen zeigen. Der Urlaub
als Statussymbol — er liegt in
der Natur des Menschen.

Die Bearbeitung der An-
sichten von ' unterwegs ist
wiederum dem Zeitgeist
geschuldet. So wurden, wie

FORTSETZUNG AUF SEITE 2 &
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Direktor Jan Mokre mit Amiise-
menterzahlt,inden1930er-Jah-
ren nachtréaglich Autos'in die
Fotos hineinmontiert, um da-
mit die Modernitét eines Ortes
zu zeigen. Heute ist eher das
Gegenteil der Fall: ,Da werden
Strommasten, die das Idyll st6-
ren, rausretuschiert.“
D1eerstenUr1aubsgruf$etau-

chen in der zweiten Halfte des -
19. Jahrhunderts auf. Sie sind

ein Phiinomen, die mit den be-
zahltenFerienkorrespondieren.
Am Anfangwar die fotofreie Kor-
respondenzkarte. Dann kam
die Ansichtskarte auf, anfangs

noch ohne Textfeld. Eine Art’

Instagram der Monarchie.

,Weil immer mehr Absen-
der auf die Fotos etwas kritzel-
ten, reagierten die Hersteller",
erzihlt der Linguist Hausen-
dorf. Einewichtige Z&asur: Damit
beginntdie Ansichtskarte fiirdie
Forscher spannend zu werden.
,»Es gab schon in den Nullerjah-
ren des 20. Jahrhunderts An-
sichtskarten mit einem kleinen
Késtchen fiir Notizen. Spéter
wurde das Schreibfeld auf die
Adressseite gedruckt.”

Mithilfe eigener Suchma-
schinen konnen die Sprachfor-

scherdie Verdnderung der Spra-
chedokumentieren. Wunderbar
ist folgende Entdeckung: ,Wir
haben zum Beispiel untersucht,

“wie oft das Wort gut notiert

wird*, berichtet Joachim Schar-
loth, Professor fiir Angewandte
Linguistik an der TU Dresden.
,In den 1970er-Jahren wurde
es noch sehr stark benutzt.“

Ein schnelles Medium

In der zunehmenden Informa-
tionsflut drohte das schnode
gut unterzugehen, daher wurde
das Adjektiv durch intensivere
Beiwerke wie wunderschon und
wunderbar ersetzt. Das Essen ist
heute nicht mehr gut. Nein:

Essen wunderbar.

Laut Professor Scharloth ist
seit ‘den 1990er-Jahren eine
»,Emotionalisierung der Spra-
che” auf den Ansichtskarten zu
erkennen. Spannend ist in die-
sem Zusammenhang die Infla-
tion des Pradikats geniefSen, das
ebenso der Verstirkung dient.

Wir geniefsen die Berge, das
Meer und die Ausfliige.

Der Linguist schlussfolgert
daraus: ,,Das Genie3en wird im-

mer mehr zur Leistung.”
Urspriinglich galten die mit

der Post verschickten Karten

aus Karton als ein sehr schnel-

les Medium. ,,Heute sind sie ein
Inbegriff der Langsamkeit®, er-
klart Heiko Hausendorf von der
Uni Ziirich. Dasssie ganzvonder
Bildfléche verschwinden konn-
ten, wieeine Zeitlangbefiirchtet
wurde, glaubt heute keiner der
Experten. Die Berichte der na-
tionalen Postgesellschaften ver-
zeichneten zuletzt leichte, aber
keineswegs dramatische Befor-
derungsriickgénge.

Der Badener Familienbe-
trieb Meixner ist sogar auf Ex-
pansionskurs, wie Inhaber And-
reas Meixner berichtet (siehe Be-
richtunten). Vor zweiJahrenhater

Der klassische Kartenverlag ist Geschichte,
neue Geschdftsmodelle als Kundenmagnete

Generationenwechsel. Es gibt sie
noch, die Ansichtskarten-Foto-
grafen und Ansichtskarten-Ver-
lage. Doch es sind nur mehr eini-
ge wenige, jedenfalls deutlich
weniger als noch in jener Auf-
bruchszeit nach dem Zweiten
Weltkrieg, als sich zunehmend
mehr Menschen im Land zum
ersten Mal eine ldngere Som-
merfrische oder einen Winter-
urlaub leisten konnten.

Zuletzt hat der erfahrene
Villacher Fotograf und Verleger
Herbert Steinmann seine Firma
verkauft. Allerdings nicht aus
6konomischer Erfolglosigkeit.
Steinmann hat eine noch gro3e-
re Leidenschaft als das Verlegen
von Postkarten gefunden. Er
verdient heute sein Geld mit
dem Pilotieren von Flugzeugen.

Sein Know-how ist nicht fiir
immer verloren ' gegangen,

konnte er doch seinen Ansichts-
kartenverlag und seinen Kun-
denstock an einen expandieren-
den Familienbetrieb in Baden
bei Wien verkaufen. Den leitet
Andreas Meixner mit Frau und
Sohn in zweiter Generation.
Den Grundstein fiir das heu-
tige Geschéaftsmodell der Firma
Meixner hat Meixners Vater in
der zweiten Hilfte der 1960er-
Jahre gelegt. ,,Damals fiel das
Tabak-Gro3handelsmonopol
weg und mein Vater, ein Trafi-
kantinBaden, hat seinen Trafik-
artikel-Grohandel erweitert
und unter anderem einen Post-
und Ansichtskartenverlag ge-
griindet.“ Erste Motive des da-
mals jungen Verlags: Baden und
Umgebung, spiter aus ganz Nie-
derosterreich sowie Motive aus
dem nordlichen Burgenland:
Neusiedler See und Eisenstadt.

,Wien hatte mein Vaternicht
im Programm?*, erzéhlt Andreas
Meixner, und erklart das mit
einem Gentlemen Agreement,
durch das sich die Verlage nicht
gegenseitig konkurrenzierten.

Heute ist das anders. Weil
viele Betriebe aufgehort haben
und alleine mitdem Verkaufvon
Ansichten des Casinos in Baden

" kein Geld zu verdienen ist, ha-

ben die Meixners ihr Angebot
deutlich ausgeweitet. Im Pro-
gramm haben sie jetzt auch die
Sehenswiirdigkeiten von Wien,
Kéarnten und seit Kurzem auch
von Graz und Umgebung.

,Wir setzen dabei auf Quali-
tat und Originalitat®, erklart der
Firmenchef. ,Eine Ansichtskar-
temussheutemehrbietenalsein
monothematisches Foto.“

Andreas Meixner will schon
bald Motive aus allen Bundes-

" mit seinen

Kollegen in
Dresden 12.000
historische
Ansichtskarten
fiir eine prizise
Text-Analyse
durchzuackern:
der an der

'Universitit

Ziirich tatige -
Linguist Heiko
Hausendorf

{ Oben auf die Karte

e
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einen gut eingefiihrten Verlag
in Kirnten gekauft, in diesem
und im nachsten Jahr will er die
Steiermark von Graz aus besser
belichten. Aufseiner To-do-Liste
stehen auch Oberdsterreich,
Salzburg, Tirol und Vorarlberg.
Mit einer Einschrankung: ,Die
Ansichtskarten funktionieren
bei uns nur in Verbindung mit
anderen Souvenir-Artikeln.“

Spuren des Transports
SMS und Whatsapp haben die
Ansichtskarte nicht verdrangt.
Dafiir gibt es nach Ansicht der
Forscher handfeste Griinde:
Mit einer Karte wird mehr Au-
thentizitat verbunden. So mani-
festieren sich auf ihr die Spuren
des Transports, und die abge-
stempelte Briefmarkeisteindeu-
tiger Beleg fiir ihren Postweg.

Zudem kann sie als langlebi-
ges Erinnerungsstiick {iiberall
physisch abgelegt oder ange-
steckt werden. Einzigartig sind
aus Sicht der Sprachforscher
auch die Zeugnisse sogenann-
ter ,,Stegreif-Schriftlichkeit®, die
im Unterschied zum Verfassen
eines Briefes auf einen eher
kurzfristigen Planungsprozess
beim Schreiben hindeuten.

Der Klassiker: die Anrede
Lieber Peter! wird noch grof3zii-

O
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gekritzelt: ,,Recht herzliche GriiBe“ ays Hallstatt

T oot hertice Gl aus Hllsta

Erinnerungen an einen Sommer wie damals: Sommerfrische in Bad Ischl

gig in grofen Buchstaben in
das rdumlich beschrinkte Text-
feld gemalt, doch mitjedemwei-
teren Wort reduziert sich der
freie Platz fiir weitere Worter.
Diese werden kleiner und klei-
ner,ehesieamEndeLiebe Griifse,
Brigitte winzig geschrieben aus
dem Textfeld hinausragen. Pro-
fessor Hausendorf freut sich:
»,Alldasgibtesimelektronischen-
Kontext nicht.*

Derzeit erlebt das Ansichts-

““Karten-Schreiben eine Art nos-

talgisches Revival, bemerkt der
Linguist. ,,Und irgendwie wer-
den auch die Kurznachrichten
wieder origineller.“ Er selbst
habe fiir sich entdeckt, ,dass
das Schreiben doch ein netter
Bestandteil des Urlaubs ist und
daher mehr seih kann als nur
eine lastige Pflichterfiillung®.

Seine Kollegin im Projekt,
die Dresdner Doktorandin Jose-
phine Obert, findet wiederum
bemerkenswert, dass die Texte
auf den Ansichtskarten im Ver-
gleich zu frither immer kiirzer
werden. Auf den Karten tauchen
inzwischen zudem die Kiirzel
und Icons der Sozialen Medien
auf, 6fters mit Augenzwinkern:

Wetter schon. ;-)

Essen gut. ;-)

cu!

landern anbieten. Wer so etwas
gezieltplant, glaubtan den Fort-
bestand der Ansichtskarte. Al-
lerdings fiigt er schnell hinzu,
dasserein Produktim Sortiment
hat, das deutlich mehr Potenzial
in sich trégt: ,,Unsere Souvenir-
Magnete sind ein Renner.“

Zunehmend mehr Touristen Er setzt auch
versuchen, sich mit den bunten weiterhin auf
Magneten ihr Urlaubsfeeling zu  Ansichtskarten
Hause zu bewahren. als Teil seines
.............................................................................. Familienbe-

X INTERNET triebs: Andreas
www.meixnergmbh.at Meixner aus
Mehr tiber den Ansichtskartenverlag. Baden bei Wien
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‘Der Aufwand

AKON: Kostenloser Download
von 75 000 Ansichtskarten

nalbi Die Vorarbei-
ten waren nicht ganz ohne: Zu-
ndchst mussten die Mitarbeiter
der Kartensammlung der Oster-
reichischen Nationalbibliothek
75.000 Motive aus der umfang-
reichen Ansichtskarten-Samm-
lung der Osterreichischen Na-
tionalbibliothek auswihlen -
und dann mussten sie digitali-
siert und auf einer Online-Welt-
karte ihren Entstehungsorten
zugeordnet werden.

,Doch unsere Anstrengung
hat sich ausgezahlt®, erklart der
Historiker Jan Mokre, der das
Projekt AKON als Direktor der
Kartensammlung und des Glo-
benmuseums geleitet hat.

Vor drei Jahren ging das An-
gebot der Nationalbibliothek
online. Seither kann jeder Inter-
net-Besucher einen Ort seiner
Wahl anklicken und bekommt
mit groer Wahrscheinlichkeit
eine Ansichtskarte zur Ansicht.

Der ruhige, serios arbeiten-
de ONB-Mitarbeiter freut sich
sichtlich: , Es ist unfassbar! Wir
hatten in den dreiJahren bereits
720.000 Besucher und 55 Mil-
lionen Klicks. Ich hatte so etwas

Hat mit seiner
Abteilung alle
Hande voll zu
tun gehabt:
Jan Mokre.

hat sich aber
gelohnt. Gut
55 Millionen
Klicks auf der
Internetseite,
von Leuten,
die nicht in
die ONB gehen

nie und nimmer erwartet.”
Offensichtlich wurde mit der
Verschrankung eines alten Me-
diumsmiteinemneuen ein Nerv
dieser Zeit getroffen. Jemand
urlaubt beispielsweise derzeit
im Badeort Grado: ein Blick auf
die AKON-Italien-Karte zeigt
ihm an: Es gibt 43 historische
Motive, die er sofort auf dem
Mobiltelefon ansehen kann.

Auch gratis: die AKON-App
Geschmeidig ist auch die App
der Nationalbibliothek. Die Be-
sonderheit gegeniiber der Desk-
top-Version ist die Option des
direkten Vergleichs: Mit der Ka-
meravorschau des Handys lasst
sich das aktuelle Aussehen einer
Sehenswiirdigkeit mit alten
Ansichtskarten desselben Orts
iiberblenden. Vom Steffl in
Wien {iber den Eiffelturm in Pa-
ris bis zur Wall Street in New
York ist so eine spannende Reise
in die Vergangenheit moglich.

INTERNET
https://akon.onb.ac.at

Einen Ort Ihrer Wahl eingeben —
und schon kann es losgehen!

SZENEN EINER REDAKTIONSEHE

Urlaubist ..., wenn der Mann Fragen stellt,
sehrviele Fragen. Etwa, warum daimmer so
viel Sand ist. Und wie man den bitte schnell

Paaradox
wieder wegmachen kann. Weil der Sand sehr,

S |
. e sehrjuckt. Und dieser von grof3em Wah-Fak-

torist, fast so wie die Paradeissauce von der Betti-Tant’ aus
dem Jahre wasweil3ich, in der so ganz grausliche Paradeis-
brockerln geschwommen sind, die er als Vierjéhrigerimmer
ratzeputz hat aufessen miissen. Trauma-Alarm, sehr e-kel-
haft. Noch dazu in Kombination mit Sonnencreme, deren
Adhésionskrafte leider so wirken, dass ein fiir ihn unertrag-
licher Sand-Creme-Gatsch entsteht. Eine Zumutung.

Urlaub? Anstrengend.

Also pendelt er zwischen Liege und Dusche und Dusche und
Liege, sodass er abends vollig erschopft darnieder sinkt und
achzt: Eigentlich ist ein Badeurlaub fiirchterlich anstrengend.
Logisch, wo er weiters zwei Mal téglich samtliche Bade-
accessoires—das Tascherl, das Hoserl, die Schlapferln, das
Kapperl und ein Biirsterl, das eh niemand verwendet—von
Sandspuren befreien muss. Eine zornige Akribie, die dazu
fithrt, dasssich die Terrasse unter uns ziigig in eine Art Wiiste
Gobiverwandelt, was die Leute dort aber gar nicht merken,
weil sie das Hotelzimmer offenbar nie verlassen, sondern
dauernd sehr laut fernsehen. Aber egal. Das mit dem Sand-
dilemma ist insofern interessant, als wir ja gemeinsam
beschlossen haben, einen Sandstrandurlaub zu buchen und

. keinen, auf dem Hauptling ,,Zarte Sohle“ Gestein bemiihen

muss, um ein Bad im Meer zu nehmen. Ich bin mir aber
sicher: Alles wird gut. Seit Tagen googelt er namlich Sachen
wie Entspannttrotz Sand oder 5 Atemiibungen fiir den lustigen
Neurotiker sowie 10 Wege aus der Sandgrube. Blod nur, dass
der Laptop jetzt auch schon ein bisser] knirscht.

gabriele.kuhn@kurier.at
Facebook: facebook.com/GabrieleKuhn60

Der

Ich gebe es zu, dassich als Jungvater keinen Satz
mehr gefiirchtethabe als den freudestrahlend vor-
getragenen Tochter-Wunsch: ,,Papa, Papa, bitte,

Sandmann

Mee: . Der gemeinsame Urlaub wird alle
J ahre w1eder zum Hartetest fiir die Strandliebe
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E r bitte, bauen wir eine Sandburg, aber eine suuuper-
grofBe!“Der sorgte ndmlich mit maximaler Verldsslichkeit

dafiir, dass gna Muttivon sémtlichen Dialogpflichten befreit
inRuheihren 1000-Seiten-Roman lesenkonnte und das gute
Kind nach etwa elf Minuten als visionare Architektin die Lust
auf die Erschaffung des achten Weltwunders verlor. Das ge-
liebte Maderl zog es dann vor, einen eher sonderbaren Was-
serkiiberl-Aktionismus zu pflegen, freilich nicht, ohne den
Baumeister ausden Augen zuverlieren und gelegentlich Ein-
wande zu formulieren (,,Das soll eine Zugbriicke sein?“).

Stein-Sehnsucht

Fiir mich galt: MehrLiebe geht nicht. Dennich verachte alles
Pickende und Klebende, Knarzende und Knirschende. Vom
Zehbis zum Scheitel eingeschmiert stundenlang sandige
Gemaécher fiir mein Burgfraulein zu formen, war daher ein
Akthistorischer Selbstlosigkeit. Weshalbich Jahr fiir Jahr
aufs Neue sehnsiichtig fiir Steinkiisten-Urlaube pladiere,
mich aber gegen das Argument ,,Schau’ den schonen Sand-
strand, sooo romantisch ...“nicht durchsetzen kann. Und so
gehort der harte Kampf, nichtals Zappelphilipp gewordenes
Schnitzel herumzuliegen, zu meinen Sommerurlauben wie
das sorgenvolle Amuse-Gueule der Liebsten zum Dinner:
,,Glaubst Du1, wird’s kiihl, soll ich ein Jackerl mitnehmen?*
Wissend, dass sie nach Sonnenuntergang noch nie keines
gebraucht hat. Heil3tim Riickblick auf unsere Inselzeit:
Auch das Hysterie-Universum besitzt unendliche Weiten.

? Solo ,,Abend mit einem Mannsbild“: 3. 10. Vacklabruck,

4. 10. Salzburg, 6. 10. Tulln, 10. 10. Wr. Neustadt

Facebook: facebook.com/michael.hufnagl.9




